
LANSIRANJE SUB BRENDA: 

JELEN FRESH 









DOBRO POZNATO... 

PREDVIDLJIVO... 

OČEKIVANO... 

NEDOVOLJNO INOVATIVNO.. 

SVE MANJE ZABAVNO... 



IZAZOV 



u kategoriju koja 
stagnira? 

Kako uneti 





U UKUSU.... 

NA POLICAMA... 

U DIZAJNU... 
U FORMULI... 



ŠANSA ZA PROŠIRENJE POSTOJEĆE 
KATEGORIJE 

NOVI POTROŠAČI NOVE PRILIKE ZA 
KONZUMACIJU 

Mladi koji se tek upoznaju sa pivskim 
svetom (LDA) 

Devojke i žene srednjih godina 

Oni kojima su bitni funkcionalnost i 
osveženje (populacija srednjih godina, oni 

koji žele da se osveže ali i da zadrže 
kontrolu, da ostanu u mogućnosti da 

obavljaju određeni posao i sl...) 

 

Dok se konzumacija piva pre vezuje za 
večernje sate i određene situacije, 

konzumacija „beer mix-eva“ je moguća u 
većem broju prilika i raznim delovima 

dana 



Kreativna ideja 



KREATIVNA 
KAMPANJA 



TEASER TVC   
PRIPREMITE SE ZA TOTALNO OSVEŽENJE 



TVC JELEN FRESH LIMUN 



OOH 



OOH 



PRINT 



POCM 



PROMOCIJE 



PR IZAZOV 



Jelen Pivo Jelen Fresh Limun 

ZELJENI EFEKTI 

Dodati sliku koja sasocira na javnost 

Tekst :  

ŽELJENI EFEKTI 
 

 

 

 

 
JELEN PIVO JELEN FRESH 



  

ŠTA ŽELIMO DA PORUČIMO? 
 

 

 

 

 



REŠENJE  



„ReFreshuj se uz Jelen Fresh“ 



„REFRESH-UJ SE UZ JELEN FRESH“ 



„REFRESH-UJ SE UZ JELEN FRESH“ 



„REFRESH-UJ SE UZ JELEN FRESH“ 
WEB KAMPANJA: “REFRESH-UJMO FACEBOOK” 





Web kampanja – “Refreshujmo Facebook” 

Primere iz attach-a 

„REFRESH-UJ SE UZ JELEN FRESH“ 





„REFRESH-UJ SE UZ JELEN FRESH“ 



Web kampanja – “Refreshujmo Facebook” 



NASTAVAK 2012 





REZULTATI 



OSVEŽENJE 

KATEGORIJE 



NOVI POTROŠAČI (LDA) 



NOVI POTROŠAČI (ŽENSKA POPULACIJA) 



NOVE PRILIKE ZA KONZUMACIJU 



POZITIVAN UTICAJ NA IMIDŽ JELEN BRENDA 



PIVSKA INDUSTRIJA PONOVO BELEŽI RAST 



IZAZOVI KOJI 
DOLAZE 







TO BE 
CONTINUED... 



HVALA NA PAŽNJI! 

 


