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Trgovac	  kao	  prvi	  kupac	  

•  Zašto	  je	  potrebna	  komunikacija	  sa	  trgovcem	  

•  Trade	  magazini	  kao	  specijalizovan	  kanal	  komunikacije	  

•  Razvoj	  trade	  magazina	  u	  Srbiji/regionu	  

•  Razvoj	  oglasnih	  rešenja	  u	  Srbiji	  2004-‐2012	  

•  Primeri	  oglasnih	  rešenja	  u	  svetu	  2012	  YTD	  
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•  Trgovac	  je	  =	  kupac	  

Trgovac	  kao	  kupac	  	  



	  

•  Trgovac	  	  =	  kupac	  

•  Trgovac	  je	  most	  između	  kupaca	  i	  proizvođača	  

Trgovac	  kao	  kupac	  	  



Svet	  :	  Maloprodaja	  u	  miljardama	  EUR	  

region 2008 2009 2010 2011
Asia 1.262 1.384 1.515 1.661
Europe 1.436 1.381 1.413 1.490
NAFTA 766 790 811 845
South & Central America 306 318 351 395
Africa 149 156 175 196
Middle East 95 102 114 127
Australasia 60 62 63 66
 Total 4.073 4.194 4.442 4.779

Izvor:	  IGD	  

•  Rast	  maloprodaje	  	  



Region:	  Maloprodaja	  u	  miljardama	  EUR	  

Izvor:	  IGD	  

•  Srbija	  /	  Slovenija	  

država 2011* populacija EUR/ 1000
Srbija 7,74 7,31 1.046
Hrvatska 5,67 4,48 1.289
Slovenija 4,72 2,09 2.360
Bosna i Hercegovina 2,81 4,62 703
Crna Gora 0,86 0,66 1.433
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Srbija:	  Maloprodaja	  u	  miljardama	  EUR	  

Izvor:	  IGD	  

•  Rast	  maloprodaje	  	  

2006 2007 2008 2009 2010 2011
Srbija 3,86 5,45 6,26 5,91 6,56 7,74
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Zapadna	  Evropa:	  Top	  5	  trgovaca	  	  

69	  mrd	  EUR	  

59	  mrd	  EUR	  

55	  mrd	  EUR	  

46	  mrd	  EUR	  

45	  mrd	  EUR	  

GDP	  Srbija	  2011	  
30	  mrd	  EUR	  

Ukupna	  prodaja	  svih	  banera	  trgovaca.	  	  

Izvor:	  Planet	  Retail	  Ldt	  	  

3.2	  mrd	  EUR	  

Schwarz Group 



Centralna	  i	  istočna	  Evropa:	  Top	  5	  trgovaca	  	  

18	  mrd	  EUR	  

14	  mrd	  EUR	  

13	  mrd	  EUR	  

9.5	  mrd	  EUR	  

9.4	  mrd	  EUR	  

Ukupna	  prodaja	  svih	  banera	  trgovaca.	  	  

Izvor:	  Planet	  Retail	  Ldt	  	  

Schwarz Group 

3.2	  mrd	  EUR	  

2.9	  	  mrd	  EUR	  

2.8	  	  mrd	  EUR	  

GDP	  Srbija	  2011	  
30	  mrd	  EUR	  



Komunikacija	  sa	  trgovcem	  	  

	  
•  Specijalizovan/stručan	  kanal	  komunikacije	  

•  Direktna	  komunikacija	  

•  Minimalna	  invesCcija	  

Ø Obrazovne	  insPtucije,	  korporacije,	  konferencije,	  1/1,	  	  ....	  	  mediji	  

Medij:	  	  	  	  	  TRADE	  MAGAZIN	  



Trade	  magazini:	  150	  godina	  	  



   USA                       FRANCUSKA             ENGLESKA                   KANADA 

Trade	  magazini:	  Svet	  



   USA                       FRANCUSKA             ENGLESKA                   KANADA 

      ITALIJA                    ŠPANIJA                      RUSIJA                PORTUGAL IIII14i	  

Trade	  magazini:	  Svet	  



  J. AFRIKA                NEMAČKA               ARGENTINA              AUSTRALIJA                      

Trade	  magazini:	  Svet	  



  J. AFRIKA                NEMAČKA               ARGENTINA              AUSTRALIJA                      

AUSTRIJA                   BRAZIL                       GRČKA                 MAĐARSKA 16	  

Trade	  magazini:	  Svet	  



Trgovac	  kao	  kupac	  	  

•  Zašto	  je	  potrebna	  komunikacija	  sa	  trgovcem	  

•  Trade	  magazini	  kao	  specijalizovan	  kanal	  komunikacije	  

•  Trade	  magazini	  u	  Srbiji	  

•  Razvoj	  oglasnih	  komunikacija	  u	  Srbiji	  

•  Razvoj	  oglasnih	  komunikacija	  u	  svetu	  



SRBIJA:	  Trade	  magazini	  

InStore magazin 
Tiraž: 18.000 

Market magazin 
Tiraž:  

Progressive magazin 
Tiraž: 12.500 

Izvor:	  ABC	  Srbija,	  Media	  Audit	  Jan	  -‐	  April	  2012	  

Izdavač: In B2B Media Izdavač: Crier Media grupa Izdavač: BNetwork 



19	  

Region	  

Tiraž: 6.000  primeraka 
 

 
Ljubljana, Slovenija 
 
www.instore.si 

Tiraž: 10.000 primeraka 
 
Zagreb, Hrvatska 
 
www.instore.hr 

Tiraž: 7.000 primeraka 
 
Sarajevo, BiH 
 
www.instore.ba 

Tiraž: 18.500 primeraka 
 
Beograd, Srbija, 
Crna Gora 
www.instore.rs 

Jedini	  trgovački	  regionalni	  magazin	  o	  robi	  široke	  potrošnje	  sa	  
Cražem	  od	  45.500/mesečno	  

Slovenija	   Hrvatska	   BiH	   Srbija/	  CG	  

19	  

Makedonija	  

Tiraž: 4.000  primeraka 
 

 
Skoplje , Makedonija 
 
www.instore.mk 

2013	  Posebno	  izdanje;	  InStore	  Crna	  Gora,	  InStore	  Kosovo,	  InStore	  Albanija	  



Trgovac	  kao	  kupac	  	  

•  Zašto	  je	  potrebna	  komunikacija	  sa	  trgovcem	  

•  Trade	  magazini	  kao	  specijalizovan	  kanal	  komunikacije	  

•  Trade	  magazini	  u	  Srbiji/regionu	  

•  Razvoj	  oglasnih	  rešenja	  u	  Srbiji	  2004-‐2012	  

•  Oglasna	  rešenja	  u	  svetu	  2012	  YTD	  



2004	  



2004	  

Informacija	  o	  
distributeru	  

Informacija	  
o	  pakovanju	  

PrednosC	  za	  
potrošača	  

MarkeCnška	  
podrška	  

TV	  spot	  

Informacije	  o	  
proizvodu	  



2005	  



2005	  

Slogan	  
kampanje	  

Informacija	  
o	  pakovanju	  

PrednosC	  za	  
potrošača	  

MarkeCnška	  
podrška	  

Informacije	  
o	  prodaji	  



2006	  



2006	  

Informacija	  
o	  pakovanju	  

MarkeCnška	  
podrška	  

Informacije	  o	  
kampanji	  

PrednosC	  za	  
trgovca	  



2007	  



2007	  

Informacija	  
o	  pakovanju	  

MarkeCnška	  
podrška	  

Informacije	  o	  
kampanji	  

PrednosC	  za	  
trgovca	  



2008	  



2008	  

Informacija	  
o	  distribuciji	  

PrednosC	  za	  
potrošača	  

Informacije	  o	  
kampanji	  

PrednosC	  za	  
trgovca	  



2009	  



2009	  

Informacija	  
o	  pakovanju	  

Informacije	  o	  
kampanji	  

PrednosC	  za	  
trgovca	  



2010	  



2010	  

Informacija	  
o	  novosCma	  	  

Informacije	  o	  
kampanji	  

Informacija	  o	  
POS	  materialu	  

Informacija	  
o	  proizvodu	  



2011	  



2011	  

Informacija	  
o	  proizvodu	  

Informacije	  
o	  kampanji	  

Informacija	  
o	  distribuciji	  

PrednosC	  za	  
trgovca	  



2012	  



2012	  

Informacija	  
za	  trgovca	  

Poruka	  
kampanje	  

Informacija	  	  
o	  proizvodu	  



Krac	  

InStore Slovenija 

•  Instore	  Regionalna	  kampanje,	  oktobar	  2012	  	  

InStore	  Hrvatska	   InStore	  Bosna	  i	  Hercegovina	   InStore	  Srbija	  
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Oglasna	  rešenja	  Jan	  -‐	  Avgust	  2012	  

•  Magazin:	  Progressive	  	  Grocer	  (USA)	  
•  Pozicije	  oglasa:	  stalna	  K2	  (prva	  unutrašnja	  1/1	  strana)	  



Januar	  2012	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  Februar	  2012	  
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Informacija	  
za	  trgovca	  



Mart	  2012	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  April	  2012	  
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Maj	  2012	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  Jun	  2012	  

43	  

Informacija	  
za	  trgovca	  



Jul	  2012	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  Avgust	  2012	  
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Informacija	  
za	  trgovca	  



BDF	  



Krac	  



P&G	  



Unilever	  



RED	  BULL	  

49	  



Image	  oglas	  



Zaključak	  

•  Trade	  magazini	  -‐	  specijalizovan	  kanal	  komunikacije	  

•  Na	  Zapadu	  komunikacija	  postoji	  150	  godina,	  kod	  nas	  10	  godina	  
	  
•  Trade	  markeCng	  &	  markeCng	  Cm	  

•  10	  =	  150	  

•  KreaCvnost	  oglasnih	  rešenja	  

•  Oglašavanje	  u	  trade	  magazinima	  
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InStore magazin 

•  Srbija 
•  Slovenija 
•  Hrvatska 
•  BiH 
•  Makedonija 

 

HvalaJ 


